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CSHG Brasil Shopping Fl|

BM&F Bovespa: HGBS11

O CSHG Brasil Shopping Fll, o maior fundo de investimento imobiliario
de shopping center da BM&FBovespa®, anuncia seus resultados
referentes ao primeiro trimestre de 2015 (1T15). O fundo detém
participagao em 8 shoppings no Brasil, que totalizam mais de 361 mil m?
de &rea bruta locavel (ABL) e 83 mil m? de ABL proprio, distribuidos em
sete cidades e quatro estados.

Destaques

= No primeiro trimestre de 2015, a receita bruta dos shoppings da carteira alcangou
R$18 milhdes, crescendo 17% com relacio ao mesmo periodo do ano anterior,

impulsionado principalmente pela aquisi¢do adicional de 30% do Shopping Sdo Bernardo.

= O NOI dos ativos do Fundo totalizou R$16 milhdes no ano, um crescimento de 15% sobre
o NOI do mesmo periodo do ano anterior. Comparando os mesmos shoppings dos dois

periodos, o NOI apresentou crescimento de 5,5%.

= O crescimento aluguel mesmas lojas (SSR) alcancou 7,3% enquanto as vendas mesmas
lojas (SSS) cresceram 4,1% nos doze meses de 2014. Os indicadores foram impactados
principalmente pelo cenario econdmico atual do Brasil, além das interferéncias de obra que

trés importantes ativos da carteira sofreram: Shoppings Penha, Tivoli e Via Parque.

= A taxa de ocupacdo em ABL dos nossos shoppings finalizou o més de margo de 2015 em

95,8%, e a inadimpléncia mensal em 3,7%.

= O Fundo encerrou o més de mar¢o com 537.492 cotas e 3.819 cotistas e com valor de
mercado R$860 milhdes.

= No fechamento do trimestre, o valor de mercado da cota do Fundo foi de R$1.600,00 e
o seu valor patrimonial foi de R$2.074,67.

= Em fevereiro, a administradora do Fundo divulgou ao mercado informacdes em referéncia a
aquisicdo de 30% do Shopping Sado Bernardo. Detalhamentos adicionais encontram-se

disponiveis a seguir no relatério.

Comentarios da administradora sobre as informacées divulgadas

As informagoes financeiras e operacionais acima e a seguir, exceto onde indicado ao contrario, sao
apresentadas de forma consolidada, ndo considerando assim valores para os shoppings que o Fundo
investe via Certificados de Recebiveis Imobiliarios. Ndo obstante as checagens e verificagbes
realizadas, a CSHG nao se responsabiliza pelas informagbes contidas no presente relatério recebidas
de terceiros (administradoras dos Fll e shoppings).

“Considera fundos liquidos com mais de um ativo no seu portfélio



A"\

CREDIT SUISSE

CREDIT SUISSE HEDGING-GRIFFO

Resultado do Periodo

Resultado Financeiro

O resultado do Fundo no primeiro trimestre apresentou queda de  Ainda, o Fundo distribuiu como rendimento médio mensal o valor
6% com relagdo ao mesmo periodo do ano anterior, totalizando  de R$ 13,80 por cota neste ano.

aproximadamente R$ 25 milhdes. A queda se justifica
principamente pelo menor recebimento de rendimentos dos FlI
Parque Dom Pedro Shopping Center e FIl Shopping Parque Dom
Pedro, que juntos detém 100% do ativo que leva o mesmo nome.

A politica de distribuicdo de rendimentos do Fundo permanece em
linha com a regulamentacéo vigente, que prevé a distribuigdo de
pelo menos 95% do resultado semestral auferido a regime de

Este shopping esta em fase de expansdo e melhorias, conforme caxa
aprovado em Assembleia realizada pelo administrador dos Flls.
Fluxo HGBS 11 1T15 1T14 % 3M15 3M14 %
Receita Imobiliaria 26.674.084 28.081.093 -5,0% 26.674.084 28.081.093 -5,0%
Renda 15.343.417 16.414.702 -6,5% 16.343.417 16.414.702 -6,6%
CRI (conversiveis) 5.347.881 6.279.277 -14,8% 5.347.881 6.279.277 -14,8%
Lucro Operagdes 5.982.785 5.387.114 11,1% 5.982.785 5.387.114 11,1%
Receita Financeira 1.814.463 2.324.127 -21,9% 1.814.463 2.324.127 -21,9%
Renda Fixa 145.260 405.423 -64,2% 145.260 405.423 -64,2%
CRI (ndo conversiveis) 1.539.649 1.428.260 7,8% 1.539.649 1.428.260 7,8%
LCI 129.655 490.444 -73,6% 129.655 490.444 -73,6%
Total de Receitas 28.488.547 30.405.220 -6,3% 28.488.548 30.405.221 -6,3%
Total de Despesas (3.083.956) (3.395.932) -9,2% (3.083.956) (3.395.932) -9,2%
Resultado 25.404.592 27.009.288 -5,9% 25.404.592 27.009.289 -5,9%
Rendimento 22.252.169 22.198.420 0,2% 22.252.169 22.198.420 0,2%
Médio / Cota 13,80 13,77 0,2% 13,80 13,77 0,2%
Performance Operacionial
1T15 1T14 % 3M15 3M14 %
ABL Total* 361.590 m2 356.610 m2 1,4% 361.590 m?> 356.610 m? 1,4%
ABL Proprio* 82.569 m2 69.457 m2 18,9% 82.569 m2 69.457 m2 18,9%
NOI (R$) 16.484.016  13.460.844 156,0% 15.484.016  13.460.844 15,0%
NOI/m? (R$/m?) 188 194 -3,2% 188 194 -3,2%
Vendas Totais/m? (R$/m?) 2.497 2.688 -7,1% 2.497 2.688 -7,1%
Aluguel Total/m? (R$/m2) 164 169 -3,3% 164 169 -3,3%
Custo de Ocupagéo Lojistas (média) 11,37% 10,65% 0,7% 11,37% 10,65% 0,7%
Vacéncia (ABL) (média) 4,20% 2,70% 1,5% 4,20% 2,70% 1,5%
Taxa de Cobranca Mensal (média) 96,34% 98,40% -21% 96,34% 98,40% 2,1%
SSS 4,1% 4,1%
SSR 7,3% 7,3%

“ABL atual pode variar devido a reservas técnicas, além de expansdes e aquisicdes / Valores de CRI conversiveis sdo considerados apenas no célculo da ABL total. Nao obstante as
checagens e verificagdes realizadas, a CSHG nao se responsabiliza pelas informagGes contidas no presente relatério recebidas de terceiros (administradoras dos Fll e shoppings).

CSHG Brasil Shopping Fll — Relatério de resultados do 1° trimestre de 2015 | 3
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Alocacao Patrimonial da Carteira

Ao final de marco de 2015, do patriménio do Fundo, 92% estéo alocados em ativos alvo e 8% em Fundos de Investimento Imobiliario

liquidos (FIl), Certificados de Recebiveis Imobilirios (CRI), Letras de Crédito Imobiliario (LCI) e outros ativos de renda fixa.

Investimento por classe de ativo (% do Ativo)*

Diversificagao

Diversificacéo

por Ativos Shopping por Administradores
. Centers
Platinum 6 Iguatemi
Via Parque 8 Aliansce
Goiabeiras 2 Flls liquidos ] GESC
1LCI
Tivoli L 1 fundo de
renda fixa
Mooca 3 CRI ndo BR Malls
Plaza conversiveis
Sao
Bernardo
Plaza
Parque
D. Pedro Iméveis: 55% Sonae
Fll iliquidos: 23% Sierra
Penha CRI conversiveis*: 14%

“Os CRI conversiveis sao titulos de crédito lastreados em créditos imobilidrios que poderéo ser convertidos conforme respectivos termos de securitizagio.

“Inclui Flls iliquidos e CRIs conversiveis. Fontes: CSHG / ltau

Principais Indicadores
Evolucao da Area Bruta Locavel (ABL)

O Fundo encerrou 0 més de margo de 2015 com investimentos em
oito Shopping Centers, distribuidos em sete cidades e quatro
estados, que juntos totalizam mais de 361 mil m2 de Area Bruta
Locavel (ABL). Atualmente, a ABL prépria da carteira contempla
investimentos diretos e via Fll somando 82,6 mil m2, j& considerando

a aquisicdo adicional de 30% do Sdo Bernardo Plaza Shopping,

Crescimento da ABL prépria (m?)

ocorrida em 05 de fevereiro de 2015. Ao final de 2016, assumindo
as conversdes dos CRI dos shoppings Goiabeiras e Platinum Outlet e
com as expansdes dos ativos Tivoli Shopping, Shopping Parque D.
Pedro, que tém previsdo de inauguragdo para préximos 2 anos, a

ABL propria podera atingir até 109,9 mil m2*.

2
8573 m: 106.321mz  3:534m?  109.855m
15.180 m? [ |
49.816 m? 82.569 m? GOIABEIRAS
SHOPPING
GOIABEIRAS
SHOPPING
35.463 m?
8 130 m2
5.420 m?
2006 ABL Adicional Venda Plaza SuI ABL Ad|C|onaI ABL Atual* Conversdes Conversdo ~ ABL Esperado  Potencial de ~ ABL Esperado
(2006 -2011) (2012) (2012-2013) CRI 2015 CRI 2016 pos conversdes  Expansdo de pds conversdes e
de CRI curto prazo expansoes

*ABL atual pode variar devido a reservas técnicas, além de expansdes e aquisicdes / ABL préprio do Shopping Goiabeiras estimado em fung&o do percentual de conversdo do CRI.

Fontes: CSHG / Itat / administradoras dos empreendimentos
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Receita Bruta

Considerando apenas a participagdo direta em shopping
centers e via Fll iliquidos, a receita bruta no primeiro trimestre
de 2015 totalizou R$18 milhdes. A variacio de 17% é
principalmente explicada pela aquisicdo adicional de 30% do
Shopping Sao Bernardo. Desconsidarando esta operagéo,
este indicador apresenta variagdo de 6%. Neste ano, os
forte
desaceleragdo econdmica do pais. Além disso, o desempenho

shoppings foram afetados principalmente pela
de receita e vendas de trés shoppings da carteira foram
prejudicados por muitas intervengdes de obra nos acessos,
corredores e estacionamento S&o eles: Shoppings Penha,

Tivoli e Via Parque.

Evolugdo da Receita Bruta (R$ mil)
18.166
15.585

114

1T15

Fontes: CSHG / administradoras dos empreendimentos

Aluguel Minimo e Aluguel Percentual

Observou-se um crescimento de 15% na receita de aluguel
minimo e de 12% para a linha de aluguel percentual.

Mall & Midia

Foi registrada uma receita de quase R$2 milhdes no periodo
analisado, valor 7% superior ao apresentado em 2014. Se
desconsiderarmos a aquisicdo da participagdo adicional do
Shopping Sao Bernardo, este indicador apresenta queda de
3%, principalmente pelo grande nimeros de eventos e midia
patrocinada que foram realizados nos ativos em 2014, em
virtude da Copa do Mundo.

Receita Liquida de Estacionamento

A receita liquida de estacionamento acumulou R$2,8 milhdes
nos trés primeiros meses de 2015, um aumento de 34% em
relagdo ao mesmo periodo de 2014.

Além da aquisicdo adicional de 30% do Sdo Bernardo Plaza
Shopping, houve incremente significativo desta receita nos
todos

shoppings Tivoli, Parque Dom Pedro e Mooca,

apresentando crescimento de dois digitos.

Evolugcdo NOI estacionamento R$ (mil)

2.793
2.080

114 1T15

Receita Comercial (CDU) e Taxa da Transferéncia Fontes: CSHG / administradoras dos empreendimentos

A taxa de cessao totalizou R$299 mil nos trés primeiros

meses de 2015, apresentando um crescimento de 8,8% com

relagdo ao mesmo periodo do ano anterior. Apesar do

aumento da vacéncia, este periodo do ano & marcado por

trocas de lojistas e operadores na maioria dos shoppings.

Abertura das principais receitas (R$ mil)

1T15 1T14 % 3M15 3M14 %

Aluguel Minimo 12.394 10.780 15,0% 12.394 10.780  15,0%
Aluguel Percentual 919 820 12,1% 919 820 12,1%
Mall & Midia 1.723 1.616 6,6% 1.723 1.616 6,6%
Receita Liquida de Estacionamento 2.793 2.080 34,3% 2.793 2.080 34,3%
Receita Comercial (CDU) 299 275 8,8% 299 275 8,8%

Fontes: CSHG / administradoras dos empreendimentos

CSHG Brasil Shopping Fll — Relatério de resultados do 1° trimestre de 2015 | 5
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Receita Operacional Liquida (NOI)

A receita operacional liquida do Fundo foi de R$15,5 milhdes  Evolugdo NOI (R$ mil)
nos primeiros trés meses de 2015, um aumento de 15% com

relagdo ao mesmo perfodo do ano anterior.

Esta alta taxa de crescimento se justifica principalmente pela
aquisicdo adicional de 30% de participagdo no Shopping Sao
Bernardo, que encontra-se em fase de maturacdo,
apresentando crescimento significativo nas receitas (ver mais
detalhes na secdo “Conversdo — CRI S&o Bernardo Plaza 1T14 1T15
Shopping” deste relatério).

Fontes: CSHG / administradoras dos empreendimentos

O gréfico abaixo apresenta a evolugdo do NOI/m?2, considerando a mesma participagdo do Fundo nos ativos, dentro do periodo
analisado. Ou seja, ndo ha efeitos de aquisicdes e/ou aumento de participagdes. Este indicador neste primeiro trimestre
apresentou crescimento de 5,5%, com relagdo ao mesmo periodo do ano anterior.

Evolucédo do NOI/m2 mesmo ABL*

mmmmmm NOI/m2 mesma ABL 2014

mmmmm NOI/m2 mesma ABL 2015 Acumulado médio
e o o o o Acumulado NOI/m2 Mar 2014 NOI/m?2
Acumulado NOI/m2 Mar 2015 Y/Y%: 5,5%

[ N )
[ N ] [ ]
63 ©8
Jan Fev

*Usa-se a média dos meses em andlise que podem conter pequenas variagdes na ABL devido a reservas técnicas, ndo considerando expansdes ou aquisi¢des.
Houve ajuste retroativos nos valores de um empreendimento da carteira, alterando o percentual de crescimento apresentado no relatério mensal do Fundo.
Fontes: CSHG / Itat / administradoras dos empreendimentos

[ N J
o 0 0 [ N ) [ 3 N ) [ N N ) [ N ] o000 [ X ]
I I |
Abr Mai Ju

n Jul Ago Set Out Nov Dez

Mar

Indicadores divulgados pelas administradoras listadas na BM&FBovespa (R$ milhdes para 100% dos ativos)

NOI 1T15 Vendas 1T15 NOI 3M15 Vendas 3M15
Tivoli Shopping Center* 3.250 44,729 14.235 44.729
Shopping Center Penha* 5.753 94.199 24.085 94.199
Shopping P. Dom Pedro™ Nao informado 326.740 Nao informado 326.740
Mooca Plaza Shopping 10.410 118.701 10.410 118.701
Receita Bruta 1T15 Aluguéis 1T15 Receita Bruta 3M15 Aluguéis 3M15
Via Parque Shopping 12.542 8.786 12.542 8.786

* Estes valores s8o divulgados pelo fato do Fundo deter participagéo majoritaria nos dois shoppings. NOI liquido de taxas de adminstragdo e comercializaggo.

“Os valores acima foram divulgados no relatério da empresa Sonae Sierra Brasil e BrMalls. Para efeitos dos indicadores do Fundo HGBS, utiliza-se as
informagdes divulgadas mensalmente pela administradora do Fundo PODP, o Banco BTG Pactual.

N&o h4 divulgacéo do NOI do Shopping Parque Dom Pedro. N&o hé divulgagéo de resultados do S&o Bernardo Plaza Shopping.
Fontes: CSHG / relatérios divulgados pelas administradoras dos empreendimentos

CSHG Brasil Shopping Fll — Relatério de resultados do 1° trimestre de 2015 | 6
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Vendas Mesmas Lojas (SSS)

A média das vendas mesmas lojas dos ativos da carteira apresentou
um crescimento de 4,1% no primeiro trimestre do ano.. O indicador
compara as vendas declaradas das mesmas lojas que se
encontravam no mesmo local no periodo atual e no mesmo periodo

do ano anterior. As vendas dos shoppings neste trimestre foram
1T14 2T14 3T14 4714 1T15

mm Valores Trimestrais «=OmYTD

Fontes: CSHG / administradoras dos empreendimentos

fortemente afetados por um ambiente macroeconémico menos
favoravel.

Aluguel Mesmas Lojas (SSR)

A média dos aluguéis mesmas lojas dos ativos da carteira finalizou o
trimestre com um crescimento saudavel de 7,3% com relag&o ao ano
anterior. O indicador compara os aluguéis (minimo e complementar)
das mesmas lojas que se encontravam no mesmo local no periodo

atual e no mesmo periodo do ano anterior.

1714 2T14 3T14 4T14 1715
mmm Valores Trimestrais O YTD

Fontes: CSHG / administradoras dos empreendimentos

Custo de Ocupagao (em % de vendas)

Este indicador analisa a relagdo entre total de custos do lojista 10,9%10,3%100% 10,7%100%10’2% 11,4%
(aluguel minimo e percentual, encargos comuns e fundo de : 8.9% : 9,0%
promogao) e suas vendas. No 1° trimestre de 2015, estes custos

tiveram uma representatividade média de 11,4% das vendas dos

lojistas. O aumento com relagéo ao trimestres anteriores é explicada

pela desaceleragéo das vendas nos shoppings vis a vis o reajuste dos

custos de energia e IPTU.

1T13 2T13 3T13 4T13 1T14 2T14 3T14 4T14 1T16

Fontes: CSHG / administradoras dos empreendimentos

Evolugao da Vacancia e Inadimpléncia

A inadimpléncia mensal do Fundo fechou em 3,7% e a vacancia (ABL) em 4,2%, conforme abaixo:
5,0%

4,0% P
Vacéncia
3,0% % (ABL)
——
0
2,0% -_— . A o,
0% Inadimpléncia Mensal %
0,0%

mar-14  abr-14  mai-14  jun-14  jul-14  ago-14  set-14  out-14  nov-14  dez-14 jan-16  fev-15  mar-15

Fontes: CSHG / administradoras dos empreendimentos
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Eventos Recentes
Conversao — CRI Sao Bernardo Plaza Shopping

Em 05 de fevereiro de 2015, o Fundo firmou Escritura Pablica de Dagdo em Pagamento e Outras Avencas referente
a fragdo de 30% do S&o Bernardo Plaza Shopping. O Fundo detinha desde julho de 2012, 144 Certificados de
Recebiveis Imobiliarios (CRI) da 30° série da 5% emissdo da Gaia Securitizadora, cuja estrutura previa a conversdo do
principal em fragdo ideal do shopping.

Conforme divulgado em relatérios anteriores, a conversdo destes CRI, prevista para ocorrer em 17/07/2014, foi
alterada para que ocorresse em 17/03/2015 motivada por atraso em tramites burocraticos na documentagéo do
imével. Considerando que todas as condigdes necessarias para finalizar a operagao foram atendidas, o principal dos
CRI, no valor de R$ 144 milhdes, foi antecipadamente convertido em participagéo direta no shopping quitando a
divida lastro dos CRI. Com a finalizagdo desta operagédo, o Fundo passa a deter 35% do empreendimento.

A transferéncia de propriedade do imével atende integralmente a Politica de Investimento do Fundo e aos “Critérios
de Aquisicao e Estudo de Viabilidade” constantes do Anexo | ao Regulamento do Fundo.

Gestao Ativa

Em janeiro-12, o CSHG Brasil Shopping Fll deu saida & sua participagdo de 30% do Shopping Plaza Sul, por meio
de uma operagéo de permuta pelo Shopping Penha, mais reposi¢éo financeira no valor de R$ 63,9 milhdes, dividido
em 42 parcelas, corrigidas pro rata die pelo CDI. Esta venda contribuiu significativamente para o aumento dos
rendimentos distribuidos: nos 12 meses que antecederam a operagdo, a média dos rendimentos distribuidos por cota
foi R$ 11,04. Ja nos 12 meses seguintes, esta média alcangou R$ 13,64 por cota.

Algumas caracteristicas importantes do portfélio do Fundo estdo sendo trabalhadas para evitar possiveis impactos nos
rendimentos distribuidos apds junho-15, més do Ultimo recebimento do lucro desta operacdo. Atualmente, parcela
significativa da carteira estd em fase de consolidagéo, sendo 32% da ABL prépria inaugurada hd menos de 3 anos,
e aproximadamente 37 mil m? de potencial de expansdo em ABL préprio. Adicionalmente, o Fundo possuia, em
31-margo-15, aproximadamente R$ 11,7 milhdes de resultados acumulados a distribuir, mesmo tendo respeitado
a regra de distribuicdo de, no minimo, 95% dos rendimentos auferidos a regime de caixa no semestre.

CSHG Brasil Shopping Fll — Relatério de resultados do 1° trimestre de 2015 | 8
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Objetivo do Fundo

O CSHG Brasil Shopping FIl tem como
objetivo auferir rendimentos pela aquisicdo e
exploragdo comercial de participagbes em
shoppings centers, atuando de forma ativa na
gestao da carteira de investimentos.

Politica de Investimento

Shopping centers construidos e em operagéo
com pelo menos 15.000 m2? de area bruta
locavel (ABL), localizados em regides com
drea de influéncia de no minimo 500 mil
habitantes e administrados por empresas
especializadas.

Informacoes

Inicio das atividades
Dezembro de 2006

Administradora
CSHG Corretora de Valores S.A.

Escriturador
[tat Corretora de Valores S.A

Taxa de administracao
1,5% ao ano sobre o valor de mercado das
cotas

Ofertas concluidas
6 emissdes de cotas realizadas

Caédigo de negociacgéo
HGBS11

CSHG Brasil Shopping Fl|

Constituido em 2006, o CSHG Brasil Shopping FIl foi o primeiro
Fundo de Investimento Imobilidrio langcado pela CSHG. O objetivo do

Fundo é auferir rendimentos pela aquisicdo e exploragdo comercial de
participagdes em Shopping Centers.

O Fundo foi um dos primeiros a serem aprovados pelos 6rgaos
reguladores sem apresentar empreendimentos para investimento ja
definidos, em uma época em que outros produtos eram langados com
um Unico ativo ja previamente determinado. Sua Politica de
Investimentos é aberta a qualquer imével que se enquadre nos
critérios de aquisicdo 14 definidos.

Apos as 1? e 22 Emissoes de Cotas, encerradas respectivamente em
dezembro de 2006 e marco de 2007, foi constituida a carteira de
investimentos inicial do Fundo através da aquisicdo de participagdes em
dois empreendimentos, cujos investimentos totalizaram cerca de R$ 50
milhdes. Em abril de 2009 foi aprovada a 3* Emissdo de Cotas que,
apos encerrada, elevou o patriménio do Fundo para cerca de R$ 192
milhdes. Com os novos recursos, a carteira de investimentos foi
incrementada pela aquisicdo de participagbes em trés novos
empreendimentos.

Ao longo do 1° semestre de 2011 foi realizada a 4* Emissédo de
Cotas, cuja distribuigdo foi encerrada em julho de 2011 com um volume
captado de R$ 179 milhdes. Com essa captacdo, o Fundo realizou trés
operagdes, sendo uma de permuta com reposicdo financeira e duas de
aquisi¢do. Em junho de 2012 foi realizada a 5% Emisséo de Cotas, que
somou ao patriménio do Fundo aproximadamente R$ 333 milhdes. Os
recursos foram investidos em cinco operagbes, sendo dois novos
empreendimentos.

Com objetivo de dar continuidade ao processo de consolidagdo do
Fundo e aproveitar oportunidades no mercado, foi aprovada em outubro
de 2012 a 6® Emissédo de Cotas. A emissdo finalizada em maio de
2013 somou ao patriménio do Fundo aproximadamente R$ 193
milhdes.

CSHG Brasil Shopping Fll — Relatério de resultados do 1° trimestre de 2015 | 9
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Mercado Secundario

O Fundo possui 537.492 cotas e fechou o primeiro trimestre
de 2015 com valor de mercado em R$860 milhdes.

Adicionalmente, as cotas do Fundo encerraram o trimestre com
uma valorizagdo de 12,1% com relagdo ao fechamento de 2014,
considerado o valor da cota e os rendimentos distribuidos nestes
3 meses. No mesmo periodo, o IFIX valorizou 0,8%.

Considerando a cota de fechamento de marco-15 em
R$1.600,00 e os ultimos doze rendimentos distribuidos o

Fundo apresenta um yield anualizado de 11,9%.

O volume financeiro negociado nos Ultimos 12 meses,
considerando o fechamento do 1° trimestre de 2015, foi de
aproximadamente R$153,3 milhdes, com giro de 17,8% (em
% do total de cotas).

Rentabilidade

2.800 45
2.400 40
35
2.000 Fechamento 1° tri 15: 30
R$ 1.600,00
1600 [mrerereere e o5
1.200 20
Valor F’a Cota  yolume negociado 15
800 - (R$, eixoesq.) acumulado 20 dias
(R$ milhdes, eixo dir.) 10
4
00 5
0 Lo Ao 0

dez-07 dez-08 jan-10 jan-11

Fonte: CSHG / BM&FBovespa

fev-12 fev-13 fev-14 mar-15

A rentabilidade global calcula a taxa interna de retorno contemplando renda mensal e ganho de capital, comparada ao CDI

Liquido (aliquota de 15%). Pessoas Fisicas que detém volume inferior a 10% do total do Fundo s&o isentas de Imposto de

Renda nos rendimentos distribuidos e tributadas em 20% de imposto de renda sobre o ganho de capital na venda da cota. O

valor de mercado da cota no fechamento do trimestre foi de R$1.600,00.

CSHG Brasil Shopping Fll Inicio Ano Mercado 12 meses Trimestre
Data 21-nov-06 31-dez-14 31-mar-14 31-dez-14
Valor Referéncia (R$) 1.000 1.470 1.678 1.470
Renda Acumulada 114,2% 3,2% 10,4% 3,2%
Ganho de Capital Lig. 48,0% 7,1% -4,6% 7,1%
TIR Lig. (Renda + Venda) 265,7% 10,5% 6,0% 10,5%
TIR Lig. (Renda + Venda) a.a. 16,8% 51,3% 6,0% 51,3%
Retorno em % CDI Liquido 260% 441% 64% 441%

Fonte: Itat / BM&FBOVESPA / Banco Central/ CSHG
3.300

3.000

Valor da Cota + Rendimento (R$)

2.700
2.400
2.100
1.800
1.500
1.200
o0
nov-06  ago-07  jun-08 fev-09
Fonte: CSHG / BM&FBOVESPA / Cetip / FGV

dez-09

set-10

CDI Acumulado
(base 1000

jun-11 mar-12  dez-12

Valor da Cota (R$)

set-13 jun-14 mar-15
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Nossos Shoppings

Portfélio Localizagdo  Inauguragéo AB(';ntQ‘)’ta' % HGBS AB"(';:Q‘;"’“ Veiculo Administradora
Sta Barbara
d'Oeste
A sP
Y 1998 18.082 10.668 Direto Sonae Sierra
Tivoli -
Shopping Center 59%
% S&o Paulo
BENTA 1992 29.604 ° 25.992  Direto Sonae Sierra
Shopping Center 87,56 %
Penha
Campinas
u Rﬂ‘“i‘{'i..pu edno e "
% 2002 123.962 13.225 Fll Sonae Sierra
Shopping k
Parque D. Pedro 10,67%
Cuiaba
GOIABEIRAS |~ W&, MT
CRI
1989 25977 _ . N/A SN GESC
Goiabeiras pos fixada conversivel
Shopping (Cap: 10%)
Rio c_ie
~ VIA PARQUE § faneio
o 1993 57.247 9.426 Fll Aliansce
Via Parque
Shopping ’ 16,46%
S&o Paulo
MOOCA
T LR 2011 41.944 G 8.389 Direto BRMalls
MoocaPlaza )
Shopping 20%
S&o Bernardo
Sﬁo\«/ do Campo G
BERNARDO e SP .
o DLAZA 2012 42.685 14.940 Direto BRMalls
Sa : 35%
o Bernardo
Plaza Shopping
3 Novo Hamburgo
* RS
iy e 2013 22.088 NA SR
: : conversivel Iguatemi

Platinum Outlet

CRI (49%)

Fonte: CSHG / administradoras dos empreendimentos
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Historico de Investimentos

CSHG Brasil Shopping Fli

Relatério de resultados do 1° trimestre de 2015

|| 2 %EI Nov/06 . £ COMPRA
a [ 1]
\2()()6 E 1% Emissao ﬁ @
L—— 2 R$45milhdes U PLAZASUL
\ p 8 COMPRA . g > Fev/07 o COMPRA N o COMPRA
\2007 m i!l!|!i '!'5‘ 2 Emissdo = i!l! i 2 E
N—= % TIVOLI = S = Tvour = G
—— T 49 i R$ 15 milhdes PryE 10%
COMPRA COMPRA o COMPRA
o Jun/09 o 2 2
T T I @
=z 3% Emissao = 2
- = Gique jedhe D SHOPPING CENTER
H A PENHA
|4 R$132 milhGes 10,53% © 8,804%
33?/9/ O COMPRA o
o x
: )
A— = @ {WA PARQUE E
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3 N
Z 16% [a)
\ ‘ O COMPRA
o
———— (I}
- 1w
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V— Y 062%
| A cowra < INCYAN COMPRA
20.\.\ % 25 CRI 4_3 EmlSSéO % 25 CRI
\ Z GOIABEIRAS o = GOIABEIRAS
\,/:,’,’ = SHOPPING R$1 79 milhoes SHOPPING
COMPRA VENDA O COMPRA
8 (Permuta) (Permuta) & Mai/12
i % !-lt-. o S—: 5% Emissao
Z o . < PENHA =
= PENHA PLAZASUL R$333 milhdes
17,116% 30% L e >
- G o cowra 2 Sl Nowi2
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N——= o r528 5 GOIABEIRAS 2 .
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: COMPRA  Promessa COMPRA o COMPRA O compra
\ ‘ de venda o x e
e — 5CRI =t & 27 CRI o
203 E ] 2 5
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\ < : PLATINUM g D : 8
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— N s 0,56% R = o20%
\ O COMPRA
i &
e i SAO\‘{/
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Este boletim tem carater meramente informativo, destina-se aos cotistas do Fundo, foi elaborado pela Credit Suisse Hedging-Griffo e ndo deve
ser entendido como andlise de valor mobilidrio, material promocional, solicitagdo de compra ou venda, oferta ou recomendagédo de qualquer
ativo financeiro ou investimento. Recomendamos consultar profissionais especializados e independentes para eventuais necessidades e
questoes relativas a aspectos juridicos, tributérios e de sucessdo. As informacdes veiculadas, os valores e as taxas sdo referentes as datas e as
condigdes indicadas no material e ndo serdo atualizadas. Verifique a tributagdo aplicavel. As referéncias aos produtos e servicos sdo meramente
indicativas e ndo consideram os objetivos de investimento, a situacdo financeira ou as necessidades individuais e particulares dos destinatarios.
O objetivo de investimento ndo constitui garantia ou promessa de rentabilidade. Os dados acima consistem em uma estimativa e ndo asseguram
ou sugerem a existéncia de garantia de resultados ou isencéo de risco para o investidor. A CSHG nao se responsabiliza por erros ou omissées
neste material ou pelo uso das informacées nele contidas. Adicionalmente, a CSHG ndo se responsabiliza por decisGes dos investidores acerca
do tema contido neste material nem por ato ou fato de profissionais e especialistas por ele consultados. A rentabilidade obtida no passado nao
representa garantia de rentabilidade futura. Fundos de Investimento ndo sdo garantidos pelo administrador do fundo, gestor da carteira, por
qualquer mecanismo de seguro, ou ainda, pelo Fundo Garantidor de Crédito (FGC). Ao investidor é recomendada a leitura cuidadosa tanto do
prospecto quanto do regulamento do Fundo, com especial atencéo para as cldusulas relativas ao objetivo e a politica de investimento do Fundo,
bem como as disposicoes do prospecto que tratam dos fatores de risco a que este estd exposto. Os riscos eventualmente mencionados neste
material ndo refletem todos os riscos, cenérios e possibilidades associados ao ativo. O investimento em determinados ativos financeiros pode
sujeitar o investidor a significativas perdas patrimoniais. Ao investidor cabe a responsabilidade de se informar sobre todos os riscos, previamente
a tomada de decisdo sobre investimentos. Ao investidor caberd a decisdo final, sob sua Unica e exclusiva responsabilidade, acerca dos
investimentos e ativos mencionados neste material. Para obter informagdes sobre objetivo, plblico-alvo e riscos, consulte o regulamento do
fundo. S&o vedadas a copia, a distribuicdo ou a reprodugéo total ou parcial deste material, sem a prévia e expressa concordancia da Credit
Suisse Hedging-Giriffo.

Fale conosco: 0800 558777 | Ouvidoria: 0800 772 0100



